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WAAR WE MEE STARTEN
•	 Bloemenbureau Holland start met sectorcommunicatie. We richten ons proactief op de maatschappelijk 

kritische consument en individuele opinieleiders. Om de publieke opinie over de Nederlandse sierteeltsector 
positief te beïnvloeden. 

•	 We werken intensief samen met Nederlandse stakeholders en Europese netwerkpartners in de tuinbouw.  
We stemmen mogelijke issues af en communiceren vanuit een eenduidig en krachtig sectorverhaal. 

•	 We voegen regelmatig achtergrondverhalen over de teelt en de sector toe aan onze communicatie over 
bloemen & planten richting de consument. Met ook leuke weetjes en verrassende feiten over de sector.

•	 We ontwikkelen door als kennisgestuurde marketingorganisatie. Werkend vanuit kennis en inzichten 
over de consument en shopper, zijn voorkeuren en (koop)gedrag. Voor eigen gebruik én om te delen met de 
sector. We helpen ondernemers bij de toepassing van die kennis. 

•	 We gaan meer gericht consumentenonderzoek uitvoeren zoals de duurzaamheidsmonitor in Europa  
en we doen onderzoek naar het imago van de sector in Nederland.

•	 We starten met shopper marketing. We willen de shopper en de invloed van bijvoorbeeld 
productpresentaties en assortimentssamenstelling op de uiteindelijke keuze nog beter begrijpen. Om met een 
bredere inzet van marketingmiddelen de shopper aan te zetten tot het kopen van bloemen en planten. 

•	 We breiden onze activiteiten uit naar een landelijke of regionale aanpak in Europa. Waarbij we 
verschillende pakketten met content, beeld en kennis ter beschikking stellen via een online marketing portaal. 

•	 We verleggen de koers naar spraakmakende PR-events en contentcampagnes, die we makkelijk 
deelbaar maken. Met aandacht voor de producten en thema’s als welzijn, sectorinnovatie & verduurzaming. 

•	 We verbreden onze doelgroepen door ‘light users’ en jongeren toe te voegen. We ontwikkelen daarvoor 
beeld, video en tekst die de consument informeert, inspireert en activeert. Content die ook door de sector en 
partners kan worden gedeeld. 

Een positief imago van bloemen en planten bij de consument is belangrijker dan ooit. De 
huidige tijd vraagt om een andere inzet van Bloemenbureau Holland. Een nieuwe koers als 
antwoord op de veranderingen om ons heen. Een koers die voortkomt uit de vele gesprekken 
die we hebben gevoerd met kwekers en handelaren. Het maakt dat we starten met nieuwe 
initiatieven, doorgaan met wat past en ook stoppen met een aantal vertrouwde zaken.  

WAAR WE MEE DOORGAAN
•	 We blijven op een positieve manier aandacht vragen voor bloemen en planten.  

In consumentenmedia, met spraakmakende events en eigen online aanwezigheid. 
•	 Consumentenonderzoek als basis voor ons werk. 
•	 Vanuit een team medewerkers met professionele kennis en kunde:  

projectmanagers, marketing-, communicatie- en sectorspecialisten.  

WAAR WE MEE STOPPEN
•	 De focus van onze (consumenten)activiteiten ligt voortaan niet meer alleen op de  

kernlanden Duitsland, Frankrijk, Verenigd Koninkrijk en Nederland. 
•	 We stoppen met afzet bevorderen en gaan over tot de vraag stimuleren. Van push naar pull. 
•	 We stoppen met grote landelijke mediacampagnes op televisie. 
•	 Niet langer benaderen we uitsluitend een nichedoelgroep van ‘high users’, die vaak  

al veel bloemen en planten kopen. 
•	 We stoppen met shopper activaties. 

En dat alles doen we met een helder doel voor ogen: het koesteren, versterken en laten groeien van een sector 
waar Nederland trots op is. Een sierteeltsector die op een steeds meer verantwoorde manier prachtige producten 
maakt. Bloemen en planten die de wereld iedere dag een beetje mooier maken en die bijdragen aan ieders welzijn.
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M E T  L I B E L L E ’ S  T U I N E X P E R T  B O E R  T O M

LIBELLE SAMEN MET MOOIWATPLANTENDOEN.NL 

GA NAAR MOOIWATPLANTENDOEN.NL VOOR MEER IDEEËN VOOR JOUW (STADS)TUIN EEN INITIATIEF VAN BLOEMENBUREAU HOLLAND

VAN GRAUW NAAR VAN GRAUW NAAR 
GROEN INGROEN IN ELK SEIZOEN ELK SEIZOEN

In veel woonwijken spelen bakstenen de hoofdrol, 
maar Joyce (35) en Sebastiaan (39) willen van hun 
huis een groene oase maken. Boer Tom geeft tips 
voor extra kleur in de geveltuin.

Als Tom aankomt in de 
Haarlemse nieuwbouwwijk 
is hij meteen onder de indruk 
van de geveltuin van Joyce en 
Sebastiaan. Al heeft het stel naar 
eigen zeggen geen groene vin-
gers, ze vinden wel het belangrijk 
dat hun buitenruimte groen is. 
Voor het klimaat, de biodiver-
siteit én hun eigen woongeluk. 
“Van de gemeente mag je een rij-
tje tegels uit de stoep wippen om 
de straat groener te maken, dus 
dat hebben we gedaan”, 
vertelt Joyce. “Tegels en zand 
eruit, aarde en planten erin.”

“Stoeptegels “Stoeptegels 
wippen mag, wippen mag, 

dus dat hebben dus dat hebben 
we gedaan”we gedaan”

tip van tomtip van tom
“Met  de  vetp lant 

sedum voeg je  k leur 
toe  aan een  geve l tu in . 

Sedum wordt  vaak 
gebru ikt  om p latte 

daken te  vergroenen, 
maar je  kunt  hem ook 
in  een  pot  zetten .  Op 

de  b loemen komen 
bovendien  b i jen  en 

hommels  af,  goed voor 
de  b iod ivers i te i t ! ”

DUURZAMER DUURZAMER 
GEKWEEKTGEKWEEKT
“Planten maken de stad levendig”, 
zegt Rudolf Hopmans, eigenaar 
van kwekerij Natuurlijk Hopmans 
in Wieringerwerf. Heuchera, ook 
bekend als purperklokje, is een 
mooi voorbeeld. Deze tuinplant 
wordt door Hopmans op een steeds 
duurzamere wijze gekweekt in 
acht mooie kleuren, met minimaal 
gebruik van gewasbeschermings-
middelen. “Een makkelijke plant 
die het hele jaar zijn bladeren 
behoudt. Zo heb je ook in de herfst 
en de winter kleur in de tuin.”

H E T  H E L E  J A A R  K L E U R
Wat ze willen weten, is hoe ze meer kleur kunnen toevoegen aan de 
geveltuin en op hun balkon. Tom: “Ik adviseer altijd om voor vaste planten 
te kiezen die winterhard zijn en lang groen blijven.” Hij heeft een paar 
mooie meegebracht van kwekerij Natuurlijk Hopmans in Wieringerwerf, 
heuchera en sedum. “Bijzonder is dat heuchera verkrijgbaar is met onder 
meer geel, oranje, rood, limegroen, donkerpaars en zelfs bijna zwart blad. 
Perfect als kleuraccent tussen andere vaste planten.” Ook fijn: heuchera 
behoudt zijn blad het hele jaar.

B E W O N D E R E N D E  B L I K K E N
Groen in de stad heeft niet alleen voordelen voor de 

natuur en het welzijn van bewoners, het zorgt ook 
voor verbinding én werkt aanstekelijk. Sebastiaan: 

“Als je buiten bezig bent, heb je snel aanspraak. 
Mensen blijven toch even staan en kijken, ze vinden 
het inspirerend. Verschillende buren vroegen ons al: 

hoe hebben jullie dat aangepakt?”

Bijna iedereen heeft wel planten in en rond het huis. Maar hoe vaak staan 

we stil bij hun herkomst? Tuinexpert Tom Groot brengt een bezoek aan 

kwekerij Van der Starre in Boskoop om te zien wat er anno 2023 allemaal 

komt kijken bij het – steeds milieuvriendelijker – kweken van planten. 

Op de kwekerij in Boskoop gonst het van de 

bijen en hommels. Tom Groot, naast televi-

siepresentator ook tulpenkweker, kijkt zijn 

ogen uit. Hoe vaak zie je zoveel klimplanten 

bij elkaar? Clematis, passiebloem, blauwe re-

gen, kamperfoelie, klimhortensia, klimrozen 

en klimfruit: “Van der Starre kweekt ruim 

250 verschillende klimplanten, waarvan al-

leen al honderd soorten clematissen”, vertelt 

Joost van der Starre. Het bedrijf, dat in 1982 

door zijn vader werd opgericht, is daarmee 

de grootste clematiskwekerij van Europa.

Prachtig foutje van de natuur

Tom krijgt een rondleiding, van het etiket-

tenmagazijn tot de kas en natuurlijk de bui-

tenkwekerij. Het kweken van klimplanten is 

arbeidsintensief, zo leert hij. In het groei-

stadium moeten de planten twee of drie 

keer opgebonden worden, anders raken de 

planten met elkaar vergroeid. “Deze clema-

tis”, zegt Joost en hij wijst naar een plant, “is 

waarschijnlijk al twee keer in iemands han-

den geweest. Op zaterdag werken hier zo’n 

zevenhonderd scholieren.” 

Tom gaat op zijn hurken zitten om een cle-

matis van dichtbij te bekijken. “Deze soort 

hebben we zelf veredeld”, zegt Joost. “We 

ontdekten een gemuteerde clematis die 

geen enkele, maar dubbele roze bloemen 

had. Een foutje van de natuur. Door deze 

plant te vermeerderen, ontwikkelden we 

onze eigen variant: de clematis Multi Pink.” 

Duurzamer kweken 

Sinds begin dit jaar kweekt Van der Starre 

zonder gewasbeschermingsmiddelen. Dat 

lukt tot nu toe goed. “Met plantversterkers 

(stoffen die de weerstand van de plant ver-

hogen), goede bemesting en biologische 

gewasbescherming maken we onze planten 

zo sterk mogelijk, waardoor ze weerbaarder 

zijn voor ziektes en plagen”, vertelt Joost. 

“Maar elk seizoen is anders, dus we blijven 

onderzoeken, leren en bijsturen.” 

Klimplanten hebben een positief effect op 

de natuur en het welzijn van mensen. Joost 

legt uit: “Klimplanten filteren fijnstof uit de 

lucht en geven zuurstof af.” Tom knikt en 

zegt: “Gevelgroen heeft een positief effect 

op de luchtkwaliteit en zorgt voor verkoe-

ling. Groene gevels leveren bovendien een 

belangrijke bijdrage aan het verhogen van 

de biodiversiteit. Een groene haag is een 

aantrekkelijke broedplaats voor vogels en 

de bloemen vormen een voedselbron voor 

bijen.” Groen heeft ook een sociaal aspect: 

“Het verbindt buurtbewoners en stimuleert 

ontmoetingen in de wijk.”

Van grauwnaar groen
in elk seizoen

Zin om je (stads)tuin te vergroenen? 
Scan de QR-code voor tips en ideeën voor jouw tuin.

‘Klimplanten  
maken een wijk  

groener en koeler’WIE IS TUINEXPERT TOM?
Tom Groot is tulpenkweker en gek 

op het buitenleven. Met zijn deel-

name aan het tv-programma Boer 

Zoekt Vrouw verwierf hij in één klap 

nationale bekendheid. Elke werkdag 

is hij als presentator te zien in het 

tv-programma Eigen Huis & Tuin.

‘Groen in de wijk draagt bij 
aan meer biodiversiteit,  
een gezonder leefklimaat 
én stimuleert ontmoetingen 
tussen bewoners’

Bloemenbureau
Holland

Advertentie Advertentie



BLOEMENBUREAU HOLLAND
Sierteeltstraat 1 
1431 GM Aalsmeer  
T: +31 (0)174 72 70 10
I: www.bloemenbureauholland.nl

Bloemenbureau Holland, 07-11-2023

Cert no. XXX-XXX-000


